
Reformen in Deutschland
Umsetzungs- und Akzeptanzprobleme der Reformen in Deutschland zeigen
deutlich: Die Politik alleine ist mit der gesellschaftlichen Verständigung über-
fordert. Das Buch fragt nach der Rolle der Wirtschaft und untersucht mittels
mehrstufiger Elitenbefragungen die Kommunikationsbeziehungen zwischen
Wirtschaft, Medien und Bevölkerung. Vorstellungen einzelner Gruppen zu
den Reformen dringen kaum zur Bevölkerung durch. Die Erwartungen von
Redaktionen entsprechen häufig nicht den Kommunikationsleistungen von
Unternehmen und verbänden.

Die Studie liefert eine fundierte Bestandsaufnahme vielfältiger Aspekte von
Unternehmenskommunikation und Medienberichterstattung und zeigt An-
satzpunkte einer besseren Verständigung zwischen Wirtschaft und Gesell-
schaft auf.


