Dieses Buch ist eine Einfahrung in die wesentlichen Methoden der empiri-
schen Kommunikationswissenschaft. Es wendet sich inshesondere an Stu-
dierende der Kommunikations- und Medienwissenschaft, die erste Erfahrung
mit empirischen Methoden sammeln, und eignet sich als vertiefende Beglei-
tung einfuhrender Vorlesungen und als praxisorientierte Handreichung fiir
Methodenubungen. Leichte Verstandlichkeit, Anwendungsorientierung und
eine klare Gliederung sind die Haupteigenschaften dieses Lehrbuchs.

Fur die vierte Auflage wurde der Band aktualisiert und um zwei Kapitel

zur Befragung erweitert.



