Ogni medium ingloba le notizie con proprie
modalita e proprie regole, incidendo profondamente
sul significato della comunicazione. La differenza
piu notevole la vediamo tra media mainstream

e non mainstream: un frame

comunicato attraverso media L 11
mainstream ha una portata e a
di influenza molto piu ®
forte grazie alla sua M aZZOII
perentorieta e diffusione.

Se pensiamo pero ai media non mainstream

— in particolare a quelli interattivi — dobbiamo
considerare la possibilita che I'utente ha di far
proprio il messaggio, di inglobarlo all'interno delle

sue pratiche di comunicazione e, in maniera piu
persistente, nel proprio vissuto.
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