Medienwirkungen

Diese inzwischen in der vierten Auflage vorliegende Einflihrung ist erneut
Uberarbeitet und erweitert worden. Sie konzentriert sich auf die Darsteliung
wichtiger Stationen und Denkweisen der Medienwirkungsforschung. Die
Kernaussagen werden zusammengefasst und exemplarisch erldutert. Metho-
dische und theoretische Aspekte finden ebenso Beachtung wie der (histori-
sche) Hintergrund bzw. Anlass der jeweiligen Fragesteliung. Einflhrende
Bemerkungen zur Entwicklung der (Massen-)Medien werden erganzt durch
die Erfduterung zentraler Begriffe wie Wirkung, Kommunikation und Massen-
kommunikation. Der Theorieliberblick beginnt mit der Erfauterung des Stimu-
lus-Response-Modells, das bis heute seine Spuren in der Medienwirkungs-
forschung hinterlasst. Die Diskussion um das Zusammenwirken von
Massenkommunikation und interpersonaler Kommunikation vermag dies
ebenso zu veranschaulichen wie die Kontroverse um die Glaubwiirdigkeit der
Medien. Uberhaupt ist es die von den Medien prasentierte Wirklichkeit, die
Anlfass zu vielen Anschlussfragen gegeben hat: Wie entsteht eine offentliche
Meinung? Warum gibt es einen Zusammenhang zwischen bestimmten
Formen der Mediennutzung und dem Informations- bzw. Wissensstand

in der Bevolkerung?

Das Buch mdchte Grundlagenwissen vermitteln und richtet sich an Studie-
rende der Sozial- und Kommunikationswissenschaften, aber auch an alle, die
aus unterschiedlichsten Griinden liber den Stellenwert und die Zukunft der
(Massen-)Medien in modernen Gesellschaften nachdenken.



